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Sektor Tanimi &
Kapsami

Bakir, ana metaller arasinda elektrik ve isiyi en iyi ileten metaldir. Elektrik ve
elektronik sektoriinin giderek daha fazla yayginlastigi ve giglendigi /
gliniimiizde, bakirin insan hayatindaki rolii de giderek artmaktadir. ;

Sektoriin kapsami, bakir ve bakirin alagimlarindan olugsmaktadir.
Bu alagimlarin basinda c¢inko ile olan alasimlar gelmekte olup
genel olarak bu alasimlara piring denir. Bakirin diger alagimlari ise;

-Kalay

-Mangan

-Aliminyum

-Diger metallerden yapilmaktadir.
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Sektor Tamimi & Kapsami

Sektorde aktif olarak GTiP kodu ve NACE kodu kullanilmaktadir.

y vy
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GTIP Kodu NACE Kodu
Giimriik Tarife lstatistik Pozisyonunun Avrupa Topluluklarinda Ekonomik Faaliyetlerin
kisaltmasidir. GTIP, uluslararasi ticarette istatiksel Siniflandirilmasi‘dir. Ayni zamanda
kullanilan standart kodlama yapisi ve ilgili NACE kodu, is yerinin faaliyet alanini ve bununla
Uriin aciklamalari olarak tanimlanmaktadir. baglantili olarak is yeri tehlike sinifi bilgisini

vermektedir.



Sektor Tanimi & Kapsami

SEKTORDE MEVCUT OLAN URUNLER

Rafine Bakir Kiilceler Mamuller
-Katotlar ve Katot -Bakir Alagimlan -Tozlar ve ince
Parcalari -Cu-Zn Pullar
-Tel Cubuklar -Cu- Sn -Cubuklar ve
-Kutiikler Profiller

-Teller

-Saclar -Levhalar
Yapraklar ve
Seritler

-Borular
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Hurda

-Bakir Dokiintii ve
Hurdalan

-Rafine Edilmis
Bakirdan Olanlar
-Bakir Alagimlardan
Olanlar
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Sektoriin Kiiresel Gorliniimii

Yeni bir enerji gecisinin yasandigi gunumuzde bakir; ylzde ylz geri
dénusturulebilir, iletken, esnek, verimli ve temiz bir enerji kaynagi olma &zel-
likleri nedeniyle bu gecisin merkezindedir

Giderek artan dijitallegme ve ‘yesil talep’ bakiri bu
yeni enerji gecigsinde vazgecilmez hale getirmistir.
'‘Bakir yeni petroldir.” ve bu agidan bakildiginda
stratejik bir madendir.

Arama ve cikartma faaliyetlerinde kullanilan yeni
teknolojiler ve iiretim teknikleri gelistirilerek
arama ve cikartma maliyetlerinin diisiiriilmesi ve
geri doniisime &nem verilmesi, kiiresel arzin
devami i¢in son derece 6nemlidir.
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Sektorii Etkileyen Genel Trendler

Sektorde mevcut olan 6zellikler kiiresel boyutta da kendisini korur. Yerel bazda

degisiklige ugrayan unsurlar kiiresel acidan farkli bir etki sunar. Bunlar;

@ Sirdiirtlebilirlik

@ inovasyon

@ Dijitallesme ve Yesil Talep
@ Bakir Fiyati
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Teknoloji, is Modelleri ve
Yapisal Degisimler

Bakir ve bakis alagim sektériinde yasanan teknolojik gelismelerin en somut
6rnegi bakir madeninin arama ve cikarilmasi esnasinda gdzlemlenmistir.
2010-2020 déneminde tum diinyada 207 milyon ton bakir madeni cikarilmistir.
Bu dénemde rezervler 870 milyon tona ulagmistir.

Geligtirilmekte olan yeni teknolojiler ve Uretim
teknikleri, kiresel arzin tutarh bir sekilde devami igin
son derece énemlidir.

Geri doéniigiimiin de giindemde oldugu teknolojik
siirecte bakir performansi kaybolmayan yapisi ile
geri doniigtiiriliip kullanilabilen ham maddeler ar-
asinda yer almaktadir.

2 duende

D21 TiA-L




Teknoloji, is Modelleri ve
Yapisal Degisimler

Dunyadaki bakir rezervlerine bakildiginda Sili 200 milyon ton ile birinci siradadir.
Onu ikinci sirada 92 milyon ton ile Peru takip etmektedir. Dinyada bulunan
toplam bakir rezerv miktari 870 milyon tondur.

Diinyadaki kegfedilmemis ve kesfedilmis toplam
bakir rezerv miktarinin ise 5.6 milyar ton oldugu
tahmin edilmektedir.

Bakirin hemen hemen %100 geri dénustirilebilir
bir metal oldugu géz éniinde bulunduruldugun-
da, gelecekte bakir rezervlerinin tikenmesi
beklenmemektedir.
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Sektor Tanimi & Kapsami

Aites Kiresel Madencilik ile S . -
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Sektoriin Kiiresel Goriniimii

Cevher (Konsantre Bakir) ihracati Yapan Bagslica Ulkeler (Milyon Ton)
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Sektorde Kiiresel Rekabet #2 duende

DiJiTAL
Bu iilkeler, bakir ve bakir alasim sektoriindeki kiiresel rekabetin temelini
olusturur. Ancak ithalat ve ihracat ayaginda yer alan lilkeler mevcut rekabetin
gidisatini belirlemekte cok daha etki géstermektedir.

1.5ili 7.Polonya

2. Peru 8.Cin

3. Avusturalya 9. Kazakistan

4.Rusya 10. Zambiya

5. Meksika 11. Dem. Kongo Cum.

6.ABD 12. Kanada
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Turkiye'deki Goriiniimii

Tiirkiye'nin  bakir ve bakir alagim
sektoriindeki durumunu bakir maden
liretimi ve tiiketimi arasindaki denge
belirlemektedir. 2020 yilinda Tiirkiye'de
yaklasik 8.5 milyon ton tiivenan bakir
iiretilmigtir. Bu siireci etkileyen unsurlar;

© Uretim,
@ Dis ticarettir.
Tiirkiye'nin ne olciide bakir rezervine sahip

oldugu ve ne oranla disa bagimli oldugu bu
detaylar ile ortaya cikmaktadir.
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Tiirkiye’de Uretim ve Dis Ticaret

Turkiye’de Madencilik ile
Uretilen Net Bakir Miktan
(kiloton)
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Sektoriin Tiirkiye'deki Goriiniimii
Turkiye'de sektorii etkileyen birtakim temel goéstergeler mevcuttur. Bunlar

bakirin liretim ve tiiketim agsamasini dogrudan etkileyen faktorlerdir;

.\}

i)

Yurt igine Satilan Mamullerin 0y
Yaklagik Miktari (ton)

Tiirkiye Bakir Rezervleri ve izabe Tesisi
-Tiirkiye’'nin Ham Maddede Disa Bagimlilig:

-Tirkiye Kapasite Kullanim Orani ve Verimlilik
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Tiirkiye'de Sektoriin Rekabet Giiciinii
- Arttirmaya Yonelik Oneriler

Tirkiye'deki rekabet giiciiniin artmasi icin bakir ve bakir alagimi
sektériinde bazi detaylara dikkat etmesi sarttir. Bunlar;

Hukuki ve idari Diizenlemeler

Uretim Altyapisinin Geligtirilmesi

Dig Ticarette Aksayan Yonlerin Giderilmesi
insan Kaynaklari

Ar-ge Kapasiteleri

ihracat ve Hedef ihracat Pazarlari
Tedarik Zinciri, Lojistik

Teknoloji Yatirimi

Tegvikler ve Yasal Mevzuat
Nitelikli is Gic ihtiyaci
Verimlilik



Tiirkiye'de Sektoriin Rekabet Giiciinii Arttirmaya
Yonelik Oneriler
Turkiye'nin ayakkabi sektoriinde gliclii bir konum kazanmasi icin uzun dénemli

hedefler olusturmasi ve katma deger artisini saglamasi sarttir. Bu siireg

esnasinda;

@ Markalagma lizerinden ilerleyip moda
yaratan llke statistine ulagmasi,

@ Organizasyon gliciinii ve cografi
konumunu kullanarak ‘organizatér tlke’

} roliinii gliclendirmesi,

Z2 duende @ Tedarik zincirini dijitallestirmesi,

DiJiTAL

@ Kiiresel marka olma potansiyeli
tasiyan markalara yatirrm yapmasi
gerekmektedir.
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Sektoriin Giiclii Yonleri SWOt Ana I IZI = duoepqs

Uluslara.ras[stgndqrthrdu kaliteli Turkiye'nin cografi konumunun getirdigi lojistik imkan,
mamul Gretimi,

ve ihracatta bagarili bir imalat
sektoriiniin varligi.

Otomotiv, beyaz esya, gemi inga, altyapi ve
ingaat sektorlerinin gugla yapisi,

Sektoériin Zayif Yonleri

Firmalarin dinamik yapisi,

Bakir rezervlerinin tiikenmekte olusu,
yeni maden yatakl
devreye sokulamam

Ham madde de ithalatin giderek artmasi,

AB cevre standartlarina uyum konusundaki
eksikliklerin devam etmesi,

Ticari istatiksel bilgilere erigimin ve bu bilg
sistematik olarak izlemenin zorlugu,

Yurtici iiriin ve son lriin ticaretinde kayit digiligin

yol agtigi haksiz rekabet, Istikrarsiz doviz kuru,

isletmelerin zayifliklari.



Swot Analizi

Sektoriin Oniindeki Firsatlar

Bakirin ylzde ytiz geri dontsturdlebilir
olmasi ve diinya genelinde teknoloji ve
yesil talep nedeni ile bakira talebin artmasi,

Orta Dogu, Dogu Avrupa gibi biiyiiyen
pazarlara cografi yakinlik,

Otomotiv, dayanikli titketim vegemi inga sanayi
gibi metal tiiketiminin fazla oldugu sektérlerde
biiylime potansiyelinin olmasi,

Teknik bilginin yiiksek seviyede olmasi ve teknolojik
geligmelerin yakindan takip edilmesi.
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Rakip llkelerin iireticilerine ¢cok yonlii
devlet yardimi saglamasi,

AB'nin Ugiincii iilkelere imzaladig: Serbest Ticaret
Anlagmalarinin Tirkiye'yi kapsamamasi,

Bakir ve diger metallere ikame
malzemelerindeki geligmeler,
Ihracat pazarlarinda korumaci énlemlerin olmasi, Yiikselen lojistik maliyetleri.

Ham madde, yari mamul ve mamul iriinlerde
ic pazarlarini koruyan ve ihracata destek
veren llkelerin olmasi,




Dijital Diinyada @duende
Bakar

Bakir ve bakir alagimlari e-ticarette yer alan pek cok Urlinin temel malzemesini
olugturuyor. Dolayisiyla bakirin ve onunla tretilen Grlinlerin e-ticaret kapsaminda
daha ylksek satig oranlarina ulagmasi icin sizinle paylasacagimiz bazi énerilerimiz
var;

B2B Satis Sistemleri

B2B yani igletmeden igletmeye satig sistemi, bakir sektorini
canli tutan pazarlama yéntemi. Bakira ihtiya¢ duyan sektérler
bu gereksinimini kargilamak i¢in bakir imalatinda bulunan
isletmelerden faydalaniyor. Sistem hep B2B ilerliyor.

Enerji sektdri bakiri en ¢ok kullanan sektér olarak adindan
bahsettiriyor. Bu nedenle bakir aligveriginin B2B halinde
taraflardan birinin enerji alaninda faaliyet gostermesi oldukga
olasi bir durum. E-ticarette de bu sektorler arasindaki iligkiler-
in yansimasi gériluyor.

Bu yuzden 2024 planlamalarinizda potansiyel hedef kitleniz arasina enerji alaninda calisan firmalari eklemenin
sizin i¢in avantajl bir durum olduguna inaniyoruz.



Dijital Diinyada
Balkar

B2C Satig Sistemleri

Bakir farkli kullanim alanlariyla gézde sanayi uriinlerin-
den biri. Bakir iglenmis ve islenmemis formuyla tiiketici
kargisina ¢ikabilir. Formun degiskenligi Grinun hangi se-
ktére hitap edecegi hakkinda en net bilgiyi de
saglayan ana kaynaktir. Sektdriin sorunu son kullaniciya
¢ogunlukla hi¢ ulagmamaktir.

B2C igletmelerin son kullaniciya bakiri dogrudan ham
madde formuyla ulagtirmasi oldukga absirt.

Bu ylzden, sektoru ve kitleyi dogru tanimayi énemsi-
yoruz. B2B pazarda bakir konugmak siradan biliyoruz.

Buradaki kilit nokta bakir pazarinin B2C boyutunda
geniglemesidir.

Dogru pazar ve hedef kitle analizi ile 2024 yilinda
bakirin i1giltisini her boyuta tagiyabilirsiniz.
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Dijital Diinyada
Balar

Nerede, Ne Zaman Destek Almalisimiz?

Dijital diinyanin varhgi pek cok sektérde oldugu gibi bakir ve bakir alagim sanayisini
de etkiliyor. Bu yil yapilacak en dogru hamle, dijital ajans destegi olacak.
Avantajlarina bakalim:

Stratejik Planlama:

Ithalat ve ihracatin hakim oldugu bu sektérde stratejiler perakende ya da toptan
satis cercevesinde ilerler. Bu yiizden ajansiniz bu satis siireclerini takip ederek size
uygun olan stratejiyi planlar.




Dijital Diinyada
Balkar

Tiiketim ve Uretim Dinamiklerini Yakalama;
Bakir ve bakir alagimi sektérinde uretim cografi yeterlilige gore gergeklesiyor.
Bu durumda ihracat ve ithalati ortaya cikariyor. Bu aligverigsin nerede, hangi
oranda yapildigi ise sektdriin dinamigini gdsteriyor. Sili'den Kanada'ya kadar
pek ¢ok yerde Uretimi gerceklesen bakir dunya genelinde talep gériyor.

Raporlama

Dijital suregte gergeklegen her islem bir rapor halinde
musteri ile paylagilmalidir.

Sonug:

Pazarlamanin ana vaadi satigin artmasi ve geligtiriimesidir. Bu nedenle elde

edilen sonucun her daim konugulmasi, ¢eyrek zaman dilimlerinde analizler P

egliginde degerlendirilmesi gereklidir. @,/L) duende
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Dijital pazarda etkileyici bir durus ser-
gilemek ve uygun is birlikleri icin bu
raporu kullanabilir, Duende Dijital
proje yonetim ekibine ulasabilirsiniz

indirmeyi unutmayin!
2024 sizin yiliniz olsun!

duende



